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LEYES INMUTABLES
DEL MARKETING




Es mejor ser el primero que ser el mejor.
Si puedes ser el primero en una categoria, tendras una
ventaja significativa.

—— Aplicacién

Si en tu localidad no existe una panaderia que ofrezca panificados

$@$ caseros con ingredientes organicos, podrias posicionarte como el
primero en esa categoria.




Ley de la categoria:

SI no puedes ser el primero en una categoria,
crea una nueva en la que puedas ser el lider.

—— Aplicacién

Si el mercado de panificados caseros esta saturado, podrias

$@$ especializarte en una categoria especifica, como panes sin gluten o
veganos.




Ley de la mente:

Es mejor ser el primero en la mente que el primero
en el punto de venta.

—— Aplicacién

AseguUrate de que tu marca sea la primera que venga a la mente de los

$@$ clientes cuando piensen en panificados caseros, a través de estrategias de
branding efectivas.




Ley de la percepcion:

El marketing no es una batalla de productos, sino de
percepciones.

—— Aplicacién

:@: Trabaja en cdmo los clientes perciben tus productos; la calidad percibida

X X puede ser mas importante que la calidad real.




Ley del enfoque:

El concepto mas poderoso en marketing es apropiarse
de una palabra en la mente de los clientes.

—— Aplicacién

(). Asocia tu marca con una palabra clave, como “Artesanal" o “Tradicional®

X XX “Reciclado” “Circular”, para fortalecer tu posicidon en el mercado.




Ley de la exclusividad:

Dos empresas no pueden poseer la misma palabra en la
mente de los clientes.

—— Aplicacién:

:@: Evita copiar estrategias o eslédganes de la competencia; busca una identidad

X X (nica.




Ley de |la escalera:

La estrategia que adoptes depende de en qué peldano
de la escalera te encuentres.

—— Aplicacion:

:@: Si eres el segundo en el mercado, adapta tu estrategia para destacar tus

X & diferencias respecto al lider.




Ley de la dualidad:

A la larga, cada mercado se convierte en una carrera de
dos participantes.

—— Aplicacion:

:@: ldentifica a tu principal competidor y enfoca tus estrategias en diferenciarte de él.

XXX




Ley de lo opuesto:

Si optas por el segundo puesto, tu estrategia esta
determinada por el lider.

—— Aplicacion:

:@: Si el lider ofrece productos tradicionales, podrias enfocarte en innovaciones o

XX XX sabores Unicos.




Ley de la division:

Con el tiempo, una categoria se dividira en dos o mas
categorias.

—— Aplicacion:

:@: Preparate para adaptarte a nuevas subcategorias en el mercado de

X X panificados, como panes funcionales o dietéticos.




Ley de la perspectiva:

L os efectos del marketing son a largo plazo.

—— Aplicacion:

:@: Invierte en estrategias que puedan no dar resultados inmediatos, pero que

X X peneficiardn a tu negocio en el futuro.




Ley de la extension de linea:

Existe una presion irresistible para extender el valor de la
marca.

—— Aplicacion:

:@: Evita diversificarte demasiado; mantén el enfoque en tus productos principales

X XX para no diluir la marca.




Ley del sacrificio:

Hay que renunciar a algo para conseguir algo.

—— Aplicacion:

:@: Puede ser necesario sacrificar ciertos productos o mercados para enfocarte en

XX XX |os mas rentables.




Ley de los atributos:

Por cada atributo, hay otro opuesto igual de efectivo.

—— Aplicacion:

:@: Si la competencia se centra en "precio bajo", podrias enfocarte en "calidad

X X premium'".




Ley de la sinceridad:

Cuando admites algo negativo, el cliente potencial te
concede algo positivo.

—— Aplicacion:

:@: Si tus productos son mas caros debido a ingredientes de alta calidad,

XX XX comunicalo abiertamente.




Ley de la singularidad:

En cada situacion, solo una jugada producira resultados
sustanciales.

—— Aplicacion:

:@: ldentifica la estrategia clave que diferenciara tu negocio y ejecutala con

XX XX excelencia.




Ley de lo impredecible:

Salvo que escribas los planes de tus competidores, no
podras predecir el futuro.

—— Aplicacion:
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@ El mundo del marketing es como el clima, no puede predecirse con certeza

X X que es lo que pasara en el futuro. Mantenete flexible y dispuesto a adaptarte,




Ley del éxito:

El éxito suele llevar a la arrogancia, y la arrogancia a la
derrota

—— Aplicacion:

:@: No te confies solo porgque tu negocio va bien. Mantén una actitud de
& ¢x aprendizaje constante y escucha siempre a tus clientes para seguir

mejorando.




Ley del fracaso:

El fracaso debe ser aceptado y no ignorado.

—— Aplicacion:

:@: Si un producto o estrategia no funciona, no te aferres a ella. Aprende de los
ofio

errores, haz ajustes y sigue adelante con nuevas ideas.




Ley del mito del marketing:

La situacion no siempre es como se percibe desde dentro
de la empresa.

—— Aplicacion:

:@: No asumas que los clientes ven tu negocio como tu lo ves.
& ¢x Realiza encuestas o pide opiniones para entender realmente qué piensan

y qué quieren.




Ley de |la aceleracion:

Los programas de marketing exitosos no se basan en
tendencias pasajeras, sino en movimientos de largo plazo.

—— Aplicacion:

:@: Evita depender de modas pasajeras en la alimentacion. Enfécate en
X QX

tendencias duraderas, como la alimentacion saludable o los productos
naturales.




Ley de los recursos:

—— Aplicacién:

@ Invierte estratégicamente en tu negocio. Puedes comenzar pequeno,
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& ¢x [ero asegurate de asignar recursos suficientes para publicidad, insumos
de calidad y mejoras constantes.




Proximo Tema:
Conociendo a mi Cliente Ideal

Gracias por sumarse!


http://www.sorianoemprende.com/

